Szczegétowe informacje o seminarium?

Temat seminarium: Marketing i handel w gospodarce cyfrowej

Grupa Kierunkow: Stopien studiow: Tryb studiow:

Il niestacjonarne

Nazwa Kierunku: Zarzadzanie
Specjalnos¢:
Promotor: Dr Mariusz Wozniakowski

Opis tematyki seminarium:

Problematyka seminarium koncentruje sie na nastepujgcych zagadnieniach:

— wykorzystanie Internetu i aplikacji mobilnych w dziataniach marketingowych organizacji;

— kreowanie wizerunku przedsiebiorstwa z wykorzystaniem narzedzi elektronicznych (reklama,

media spotecznosciowe, mailing, itp.);
— narzedzia MarTech w dziatalnosci komunikacyjnej przedsiebiorstw;
— nowoczesne technologie wykorzystywane w handlu;
— merchandising/e-merchandising
— Internet jako kanat dystrybucji (e-commerce, s-commerce, m-commerce)
— zasady i moduty tworzenia sklepu internetowego;

— zachowanie konsumenta w Internecie.

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium

Liczba miejsc:

brak

6-12

Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie:

Kod efektu uczenia sie

Szczegotowy opis przedmiotu:

Tresci programowe (tematy/problemy zajec):

L.g. dydaktycznych

1. Zasady i metodyka prowadzenia zaje¢ oraz forma kontaktu elektronicznego
z uczestnikami seminarium

2. Elementy prawa autorskiego, etyka pracy naukowej

3. Wymagania warsztatowe pisania prac naukowych (magisterskich)

4. Metodologia prowadzenia badan zwigzanych z realizacjg pracy

5. Wybér instrumentéw i wskaznikdw pomiaru zjawisk biznesowych

6. Wybor i selekcja materiatéw wtérnych (literaturowych i internetowych)
7. Wybor tematyki prac

8. Systematyczne prezentowanie i dyskusja nad czesciami prac
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! Promotor ma mozliwo$é usuniecia pél / dodania wtasnych pdl w szczegétowych informacjach o seminarium.




9. Przygotowanie ostatecznej wersji pracy 3

10. Zasady przebiegu egzaminy dyplomowego 1

Literatura:

Obowigzkowa:

° R. Koztowski, Praktyczny sposdb pisania prac dyplomowych, Wolters Kluwer Polska, Warszawa
2012,

° K. Wéjcik, Pisze akademicka prace promocyjng — licencjacka, magisterska, doktorska, Wyd.
Placet, Warszawa 2005

Zalecana:

° S. Kaczmarczyk, Badania marketingowe. podstawy metodyczne. PWE, warszawa 2011

Sposdb obliczania oceny semestralnej / koricowej z przedmiotu (algorytm):

- Semestr Il — uczestnictwo (100%)

- Semestr Ill- uczestnictwo (10%), aktywnos¢ (10%), koncepcja i uktad pracy (30%), przygotowanie 1
rozdziatu pracy (50%)

- Semestr IV — uczestnictwo (15%), aktywnosc (15%), oddanie ostatecznej wersji pracy (70%)
Skala ocen:

0-50% ndst

51-60% - dst

61-70% - dst plus

71-80% - db

81-90% - db plus

91-100% - b db




