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Szczegółowe informacje o seminarium 

Temat przedmiotu: Zarządzanie i marketing w sektorze kultury 

Grupa Kierunków: Stopień studiów: Tryb studiów: 

 II (drugi) niestacjonarne 

Nazwa Kierunku: Zarządzanie 

Specjalność:  

Promotor: dr hab. Wawrzyniec Rudolf, prof. UŁ    

Opis tematyki seminarium: 

             Seminarium dotyczy zarządzania i marketingu w sektorze kultury (muzea, teatry, domy kultury, 
galerie, filharmonie,…). Współcześnie instytucje kultury podejmują szerokie działania zorientowane na 
pozyskiwanie grantów na realizację przedsięwzięć kulturalnych. Konkurencja o środki z poziomu 
centralnego, regionalnego i lokalnego jest wysoka, zatem na znaczeniu nabiera umiejętność tworzenia, 
implementacji i ewaluacji projektów. Rola marketingu w tym procesie jest kluczowa dla podkreślenia 
ostatecznych beneficjentów i ich potrzeb, ale też dla nadania właściwej oprawy projektowi i 
opracowania odpowiedniego systemu komunikacji. Zakres seminarium obejmuje też projekty 
międzynarodowe, czy te kierowane do fundatorów zagranicznych (np. UE). 

            Celem seminarium jest przygotowanie studenta do samodzielnego opracowania pracy 
magisterskiej.  W wymiarze poznania problematyki przedmiotu seminarium również pomoże 
zrealizować następujące cele: 

 zrozumienie wyzwań procesu budowania marki instytucji kultury (miast, regionów, krajów). 

 Rola interesariuszy instytucji kultury w procesie zarządzania projektami 

 poznanie metod budowania przez instytucje kultury przewagi konkurencyjnej na rynku 
lokalnym, regionalnym, krajowym, międzynarodowym, 

 przybliżenie podejścia marketingowego polegającego na dedykowanie projektów konkretnym 
grupom użytkowników kultury 
 

Tematyka prac dyplomowych będzie m.in. dotyczyć takich obszarów, jak: 

 Wizerunek instytucji kultury  

 Projekty w zakresie komunikowania się  

 Projekty instytucji kultury wpisujące się w formułę event marketing 

 Festiwale teatralne, filmowe, muzyczne – wybrane aspekty zarządzania projektami 

 Rozwój publiczności – projekty mające na celu pozyskanie nowych uczestników kultury 

 Międzynarodowa współpraca instytucji kultury - sieci powiązań muzeów, teatrów, … 

 Inna tematyka wybrana przez studenta a zaakceptowana przez prowadzącego seminarium 
 
Bliższe informacje o seminarium: wawrzyniec.rudolf@uni.lodz.pl 
 

Wymagania/preferencje wstępne dla seminarium Liczba miejsc: 

Preferowane osoby chcące zdobyć wiedzę i umiejętności przydatne do 
stosowania zarządzania i marketingu w niestandardowy sposób w 
organizacjach, które nie są typowymi uczestnikami procesów rynkowych. 
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Szczegółowy opis przedmiotu: 

Treści programowe (tematy/problemy zajęć): L. g. dydaktycznych 

Semestr 2 

1. Organizacja pracy, zasady funkcjonowania seminarium,  

2. Kryteria oceny pracy magisterskiej, 

3. Wybór problematyki i określanie problemu badawczego. 
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Semestr 3 

4. Doprecyzowanie problemów badawczych i dyskusja nad nimi, 

5. Cele, pytania badawcze, hipotezy dla badań do pracy magisterskiej, 

6. Struktura pracy i jej determinanty, 

7. Część teoretyczna pracy a systematyczny przegląd literatury, 

8. Opracowanie części teoretycznej pracy. 

9. Metody i techniki badawcze dla części empirycznej (case study) 
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Semestr 4 

10. Metody i techniki badawcze dla części empirycznej (c.d.) 

11. Prezentacja przez studentów napisanych rozdziałów pracy, 

12. Konsultacje w zakresie prowadzenia badań, 

13. Opracowanie części empirycznej pracy, 

14. Przygotowanie do obrony magisterskiej. 
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Literatura:  

Obowiązkowa: 

 K. Wojcik, Piszę akademicką pracę promocyjną – licencjacką, magisterską, doktorską, Wolters 
Kluwer, Warszawa 2012, 

 W. Czakon (red.), Podstawy metodologii badań w naukach o zarządzaniu, Wolters Kluwer, 
Warszawa 2015 (Wydanie 3 rozszerzone  dostępne darmowo on-line). 

Dodatkowa: 

 W. Rudolf, Zarządzanie publiczne w lokalnym sektorze kultury, Wydawnictwo UŁ, 2020 

 R. Zenderowski, Technika pisania prac magisterskich i licencjackich. Poradnik, Wydawnictwo 
CeDeWu, Warszawa 2012. 

 A. Pułło, Prace magisterskie i licencjackie. Wskazówki dla studentów, Wydawnictwo Prawnicze 
LexisNexis, wyd. 4 zm., Warszawa 2006. 

Sposób obliczania oceny semestralnej / końcowej z przedmiotu (algorytm): 

Kolejne semestry mają doprowadzić do wymiernych rezultatów w zakresie powstawania pracy.  

Oceny proponowane studentom (z seminarium) zależne będą od postępów w pisaniu pracy.  

Kryteria zaliczenia:  

semestr 2: koncepcja pracy (5-6 stron);  

semestr 3: część teoretyczna; 

semestr 4: część empiryczna + całość pracy 

 


