Szczegétowe informacje o seminarium

Temat przedmiotu:

Strategie i modele e-biznesu. Branding i komunikacja
marketingowa.

Grupa Kierunkow: Stopien studiow: Tryb studiow:
| stopien stacjonarne
Nazwa Kierunku: Marketing

Specjalnos¢:

Promotor: dr hab. Anna taszkiewicz, prof. Ut

Opis tematyki seminarium:

Seminarium przeznaczone jest dla oséb zainteresowanych marketingiem i handlem internetowym,

nowymi modelami i strategiami biznesu, ktére powstajg z wykorzystaniem internetu, technologii

mobilnych czy sztucznej inteligencji oraz zmieniajgcym sie pod wptywem tych czynnikdw zachowaniem

konsumentow.

Problematyka seminarium koncentruje sie na nastepujgcych zagadnieniach:

Zarzadzanie i marketing w obliczu przemian zachodzacych pod wptywem technologii
informatycznych i mobilnych (m.in. komunikacja i promocja z wykorzystaniem digital marketingu,
medidéw spotecznosciowych oraz influenceréw)

Wykorzystanie Internetu w modelach biznesowych przedsiebiorstw (m. in. wspdlne tworzenie
wartosci z konsumentami, ekonomia wspétdzielenia, aktualne trendy w tych obszarach)

Zmiana postaw i zachowan konsumentdw w warunkach nieograniczonego dostepu do informacji
(m. in. customer engagement, customer empowerment)

Zachowania przedsiebiorstw i konsumentéw w sieci

Social media i ich potencjat w budowaniu pozycji rynkowej firmy

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium Liczba miejsc:

Znajomos¢ podstaw marketingu. Zainteresowanie wykorzystaniem Internetu i
technologii mobilnych w dziatalnosci przedsiebiorstw.

6-12

Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie:

Kod efektu uczenia
sie

Ma pogtebiong wiedze o metodach i narzedziach
badawczych, w tym technikach pozyskiwania danych,
odpowiednich dla dziedzin nauki i dyscyplin naukowych,
wiasciwych dla studiowanego kierunku, pozwalajacych
opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz procesy
zachodzgce w nich i miedzy nimi

Wiedzy S2A_W06




Umiejetnosci

Potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne
(kulturowe, polityczne, prawne, ekonomiczne) specyficzne
dla studiowanego kierunku studidow

S2A _U01

Potrafi wtasciwie analizowa¢ przyczyny i przebieg
wybranych proceséw i zjawisk spotecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych, gospodarczych) specyficznych dla
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wiasciwych dla
studiowanego kierunku studiow

S2A _U03

Posiada pogtebiong umiejetnos¢ analizy proponowanego
rozwigzania konkretnych problemdéw i proponuje
odpowiednie rozstrzygniecia w tym zakresie

S2A _U07

Posiada pogtebiong umiejetno$é rozumienia i
analizowania zjawisk
spotecznych

S2A _UO08

Posiada umiejetnos$¢ przygotowania pracy naukowej w
jezyku polskim, dotyczacych zagadnien szczegétowych, z
wykorzystaniem podstawowych ujec teoretycznych, a
takze réznych zrédet

S2A _U09

Kompetencji
spotecznych

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie

S2A_KO1

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji
okreslonego przez siebie lub innych zadania

S2A KO3

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci

S2A_KO6

Szczegotowy opis przedmiotu:

Tresci programowe (tematy/problemy zajeé):

L.g. dydaktycznych

N

wywodu

©® N U AW

Kryteria i wymogi dla prac licencjackich
Struktura pracy i zawartos¢ poszczegdlnych jej czesci - zasady konstruowania

Zrédta i sposdb zbierania informacji

Przeglad literatury przedmiotu

Metodyka badan empirycznych

Omowienie koncepcji prac licencjackich

Prezentacja kluczowych zagadnien prac z dyskusjg

Prezentacja i dyskusja nad przygotowanymi pracami licencjackimi

66 godz.

Dodatkowa literatura:




Obowigzkowa:

e J. Majchrzak, T. Mendel ; Organizacja procesu pisania prac promocyjnych wraz z zasadami ich
opracowania. Wyd. MAGMA, Poznan 1997.
e M. Weglinski, Jak pisa¢ prace magisterska, Oficyna Wydawnicza Impuls, Krakéw 2005

Zalecana:

e indywidualnie dla kazdego stuchacza

Sposdb obliczania oceny semestralnej / koricowej z przedmiotu (algorytm):

Ogdlna ocena semestralna/koricowa = 30% obecnos¢ + 70% aktywnos¢ na zajeciach i jakos$¢ (poziom)
oraz terminowos¢ przygotowanych fragmentéw pracy




