Szczegétowe informacje o seminarium

Temat przedmiotu: Marketing w dobie rozwoju spoteczenistwa informacyjnego
Grupa Kierunkow: Stopien studiow: Tryb studiow:

Il stopien stacjonarne
Nazwa Kierunku: Zarzadzanie

Marketing, Zarzadzanie rozwojem przedsiebiorstwa, Zarzgdzanie

SEEHZInEEE zasobami ludzkimi

Promotor: dr hab. Magdalena Kalinska-Kula, prof. Ut

Opis tematyki seminarium:

Zjawiska takie jak globalizacja, nowe technologie oraz pojawiajgce sie nowe trendy rynkowe zmieniaja
zasady funkcjonowania zaréwno catych gospodarek, jak i przedsiebiorstw. Zachodzace na rynku
rewolucyjne zmiany redefiniujg strategie w obszarze marketingu oraz tworzg nowe trendy w
konsumpcji. Ksztattujg specyficzne srodowisko interakcji online i offline miedzy firma a klientem, tym
samym implikujg koniecznos¢ sprawnego taczenia podejscia tradycyjnego z cyfrowym.

Zajecia przygotowujg merytorycznie i metodologicznie do napisania pracy dyplomowej. Tematy
poruszane na seminarium dotyczy¢ bedg praktycznej strony wykorzystania nowych koncepcji
marketingu do budowania przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstwa w obliczu wyzwan
wspotczesnego rynku, takich jak przemiany dokonujgce sie w sferze zachowan konsumentow,
wirtualizacja biznesu, rozwéj nowych technologii, rewolucja cyfrowa itd. Prace mogg mie¢ charakter
badawczy lub studium przypadku. Seminarzysci piszg prace z interesujgcych ich tematéw, w ramach
zgtoszonych przez siebie obszaréw zainteresowan, mieszczacych sie w szeroko rozumianej
problematyce seminarium. Temat pracy nie sg narzucane, stanowig samodzielng koncepcje studenta.
Przyktadowa tematyka zajeé obejmuje zagadnienia tj.:

=  Wspdiczesne koncepcje marketingowe w swietle wyzwan zmieniajgcego sie otoczenia.

= Kreowanie wizerunku marki/ firmy /marki osobistej/ budowanie marki pracodawcy.

= Zachowania konsumentdéw w sieci.

=  Wykorzystanie medidéw spotecznosciowych w dziataniach marketingowych organizaciji.

® |nternet Rzeczy w wymiarze konsumenckim.

= e-Marketing i handel elektroniczny we wspoétczesnej gospodarce.

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium Liczba miejsc:

Student powinien posiada¢ podstawowg wiedze z zakresu ekonomii, oraz

. 6-12
zarzadzania.

Kod efektu uczenia

Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie: e

Ma sSwiadomos¢ roli informacji w dziatalnosci
wspoéfczesnych organizacji biznesowych oraz posiada
wiedze na temat metod i narzedzi ich pozyskiwania, w
szczegblnosci badan rynku i badan marketingowych,
niezbednych do odkrywania i wptywania na procesy i
dziatania marketingowe w organizacji.

Wiedzy S1P_WO06




Umiejetnosci

Posiada umiejetnos¢ przygotowywania prac pisemnych
dotyczgcych  zagadnien  szczegétowych z  zakresu
organizacji, zarzadzania i marketingu, uwzgledniajac
aspekt teoretyczny i praktyczny omawianych zjawisk.

Potrafi formutowa¢ poprawnie problemy oraz hipotezy
badawcze. Potrafi postugiwac sie réznymi metodami w
celu pozyskiwania informacji ze Zrédet pierwotnych i
wtérnych.

S1P_U02

Posiada umiejetnos¢ gromadzenia i analizy danych ze
zrodet empirycznych i wtérnych dla przygotowania
opracowan o charakterze diagnostycznym. Posiada
podstawowe umiejetno$s¢ rozumienia i analizowania
podstawowych zjawisk gospodarczych i spotecznych, w
szczegblnie dotyczacych zachowania nabywcéw,
budowania relacji z klientami i partnerami biznesowymi
oraz decyzji marketingowych.

S1P_U09

Kompetencji
spotecznych

Samodzielnos¢ w doborze optymalnych narzedzi
potrzebnych do rozwigzywania postawionych problemédw.
Zdolnosc¢ analitycznego i logicznego myslenia.
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Szczegotowy opis przedmiotu:

Tresci programowe (tematy/problemy zajec):

L.g. dydaktycznych

Semestr Il:

1. Okreslenie ram i wymagan stawianych pracom dyplomowym oraz
ustalenie szczegétowych wytycznych dotyczacych pisania pracy.
2. Wstepne okreslenie tematyki prac.

Semestr lll:

3. Stronaformalna pracy - oméwienie zasad edycji tekstu.

4. Przeglad literatury, dyskusja na temat proponowanej przez studentow
problematyki prac.

5. Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej, przygotowanie schematu
pracy, omoéwienie uktadu i tematyki poszczegdlnych czesci prac —
dyskusja w grupie.

6. Przygotowanie pierwszego rozdziatu teoretycznego prac przez
uczestnikdw seminarium — konsultacje indywidualne.

Semestr IV:

7. Przygotowanie drugiego rozdziatu teoretycznego pracy. Opracowanie
projektu badania wraz z narzedziem zbierania danych lub studium
przypadku.

8. Przedstawienie uczestnikom seminarium szczegétowych wytycznych
dotyczgcych opracowania empirycznej czesci pracy.

9. Analizaiinterpretacja wynikow badan, przygotowanie raportu.

10. Omawianie poszczegolnych prac z uczestnikami seminarium.
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11. Przygotowanie do obrony. 1

Dodatkowa literatura:

Obowigzkowa:

e Putto A., ,,Prace magisterskie i licencjackie. Wskazéwki dla studentow”, PWN Warszawa 2001
e Literatura polska i zagraniczna dotyczgca poruszanej w pracy tematyki

Zalecana:

e Kaczmarczyk S., ,,Zastosowane badan marketingowych. Zarzgdanie marketingowe i otoczenie
przedsiebiorstwa”, PWE 2007.

Sposdb obliczania oceny semestralnej / koricowej z przedmiotu :

Warunkiem zaliczenia w semestrze Il (seminarium ,,zerowe”) jest obecnos¢ i aktywnos¢ na zajeciach.
Warunkiem zaliczenia w semestrze |l jest przygotowanie koncepcji pracy dyplomowej wraz ze spisem
tresci oraz przedstawienie skoficzonego fragmentu pracy. Warunkiem zaliczenia w semestrze IV jest
przygotowanie catosci pracy.




