Szczegotowe informacje o seminarium

Temat seminarium:

Rewolucja cyfrowa wspodtczesnej rzeczywistosci rynkowej

Grupa Kierunkow:

Stopien studiow: Tryb studiow:

| stopnien niestacjonarne

Nazwa Kierunku:

Marketing

Specjalnos¢:

Promotor:

dr Emilian Gwiazdzinski

Opis tematyki seminarium:

Problematyka seminarium koncentruje sie miedzy innymi na nastepujgcych zagadnieniach:

e Implementacja rozwigzan i technologii cyfrowych (miedzy innymi ICT, loT, Al, Wearables etc.)
w ramach poszczegdlnych obszarédw tancucha wartosci przedsiebiorstwa

e Dojrzatos¢ cyfrowa organizacji

e Zmiany zachowan konsumenckim w warunkach gospodarki cyfrowej

e Determinanty akceptowalnosci technologii cyfrowych
e Industry4.0i5.0

e Post-itranshumanizm

e Analityka i Evidence-Based Marketing

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium

Liczba miejsc:

Znajomosc¢ podstawowych zagadnien marketingu, zarzagdzania oraz rozwigzan
cyfrowej transformaciji.
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Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie:

Kod efektu uczenia
sie

Wiedzy

Ma sSwiadomos¢ roli informacji w dziaftalnosci
wspobfczesnych organizacji biznesowych oraz posiada
wiedze na temat metod i narzedzi ich pozyskiwania, w
szczegblnosci badan rynku i badan marketingowych,
niezbednych do odkrywania i wptywania na procesy i
dziatania marketingowe w organizacji.

S1P_WO06

Umiejetnosci

Posiada umiejetno$é przygotowywania prac pisemnych
dotyczagcych  zagadnien  szczegétowych z  zakresu
organizacji, zarzadzania i marketingu, uwzgledniajgc aspekt
teoretyczny i praktyczny omawianych zjawisk.

S1P_U02

Posiada umiejetnos¢ analizy przyczyn i przebiegu procesow
realizowanych w ramach poszczegdlnych elementéw
taricucha wartosci przedsiebiorstwa.

S1P_UO03

Posiada umiejetno$¢ gromadzenia i analizy danych ze
zrodet empirycznych i wtdrnych dla przygotowania
opracowan o charakterze diagnostycznym.

S1P_U09




Kompetencji
spotecznych

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie. S1P_KO01
Potrafi odpowiednio okredli¢ priorytety stuzace realizacji

. - . . S1P_KO03
okreslonego przez siebie lub innych zadania. -
Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i S1P_KO6

umiejetnosci.

Szczegotowy opis przedmiotu:

L.g. dydaktycznych

Tresci programowe (tematy/problemy zajec):

1. Wymogi stawiane pracom licencjackim.

2. Struktura pracy licencjackiej i zawartos¢ tresciowa poszczegdlnych jej
czesci.

3. Zrédta informacji na potrzeby pisania pracy

4, Omadwienie podstawowej literatury przedmiotu

5. Metodyka badan empirycznych.

6. Dyskusja nad koncepcjami prac licencjackich

7. Prezentacja fragmentdow prac wraz z dyskusja.

8. Prezentacja i dyskusja nad przygotowanymi pracami licencjackimi.
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Literatura:

Obowigzkowa:

o Wojcik, K. (2018), Jak pisa¢ prace promocyjng — licencjacka, magisterska, doktorskg. Wolter
Kluwer, Warszawa.

e Literatura polska oraz zagraniczna zgromadzona przez studenta, zwigzana z tematykg pisanej

pracy

e Podstawowa literatura z zakresu zarzadzania, marketingu, technologii

Zalecana:

e Kaczmarczyk S. (2014), Badania marketingowe. Podstawy metodyczne, PWE, Warszawa.

e Wiktorowicz, J., Grzelak, M. M., & Grzeszkiewicz-Radulska, K. (2020), Analiza statystyczna z
IBM SPSS Statistics. Wydawnictwo Uniwersytetu tédzkiego.

Sposd6b obliczania oceny semestralnej / koncowej z przedmiotu (algorytm):

Ogdlna ocena semestralna/koricowa = 30% obecnos¢ + 70% aktywnosc¢ na zajeciach i jakosc¢ (poziom)
przygotowanych fragmentéw pracy




