
 

Szczegółowe informacje o seminarium1 

Temat seminarium: 
Strategie marketingowe przedsiębiorstw na rynku krajowym i 
międzynarodowym 

Grupa Kierunków: Stopień studiów: Tryb studiów: 

 II stopień stacjonarne 

Nazwa Kierunku: Zarządzanie 

Specjalność: Marketing 

Promotor: Prof. dr hab. Wojciech Grzegorczyk 

Opis tematyki seminarium: 

Seminarium ma za zadanie przygotowanie jego uczestników do napisania pracy magisterskiej, 
dotyczącej zagadnień budowy i realizacji strategii marketingowych przez przedsiębiorstwa z różnych 
branż(produkcja, handel, usługi, finanse- banki, firmy ubezpieczeniowe, faktoringowe itp.) Ich 
działania mogą odnosić się do rynku krajowego oraz rynków zagranicznych. Zagadnienia, które mogą 
być przedmiotem pracy magisterskiej to przykładowo: formy ekspansji firmy na rynki zagraniczne, 
strategie kreowania nowego produktu na rynku krajowym lub zagranicznym, strategie cenowe 
przedsiębiorstwa, czynniki ceny w ekspansji na rynki zagraniczne, proces budowy kanałów dystrybucji, 
działania promocyjne na rynku krajowym i/lub ich specyfika na rynkach międzynarodowych, specyfika 
procesu kreowania nowych produktów w sektorze bankowym, ekspansja banków na rynki 
zagraniczne. 

Wymagania/preferencje wstępne dla seminarium Liczba miejsc: 

Znajomość problemów mikro- makroekonomii, statystyki, badań 
marketingowych 

6 - 12 

Dodatkowe efekty uczenia się, w zakresie: 
Kod efektu uczenia 
się 

Wiedzy 

Ma pogłębioną wiedzę o metodach i narzędziach 
badawczych, w tym technikach pozyskiwania danych, 
odpowiednich dla dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, 
właściwych dla studiowanego kierunku, pozwalających 
opisywać struktury i instytucje społeczne oraz procesy 
zachodzące w nich i między nimi 

S2A_W06 

Zna i rozumie podstawowe pojęcia i zasady z zakresu 
ochrony własności przemysłowej i prawa autorskiego oraz 
konieczność zarządzania zasobami własności 
intelektualnej 

S2A_W10 

Umiejętności 

Potrafi wykorzystać pogłębioną wiedzę teoretyczną do 
szczegółowego opisu i praktycznego analizowania 
jednostkowych procesów i zjawisk społecznych 
(kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych) 
specyficznych dla studiowanego kierunku studiów 

S2A _U02         

                                                 
1 Promotor ma możliwość usunięcia pól / dodania własnych pól w szczegółowych informacjach o seminarium.  



 

Potrafi właściwie analizować przyczyny i przebieg 
wybranych procesów i zjawisk społecznych (kulturowych, 
politycznych, prawnych, gospodarczych) specyficznych dla 
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych właściwych dla 
studiowanego kierunku studiów 

S2A _U03          

Posiada pogłębioną umiejętność analizy proponowanego 
rozwiązania konkretnych problemów i proponuje 
odpowiednie rozstrzygnięcia w tym zakresie 

S2A _U07          

Kompetencji 
społecznych 

Potrafi odpowiednio określić priorytety służące realizacji 
określonego przez siebie lub innych zadania 

S2A _K03          

Potrafi uzupełniać i doskonalić nabytą wiedzę i 
umiejętności 

S2A _K06          

Szczegółowy opis przedmiotu: 

Treści programowe (tematy/problemy zajęć): L.g. dydaktycznych 

 
59 g. 

Literatura:  

Obowiązkowa: 

 J. Pieter, Zarys metod pracy naukowej, PWN, Warszawa 1997 

Zalecana: 

 J. Majchrzak, T. Mendel, Organizacja procesu pisania prac promocyjnych wraz z zasadami ich 
opracowania, Wy. Magma, Poznań, 1997. 

 K. Wojcik, Pisze akademicka prace promocyjna- licencjacką, magisterską, doktorską, Wolters 
Kluwer, Warszawa 2015. 

Sposób obliczania oceny semestralnej / końcowej z przedmiotu (algorytm): 

Na podstawie złożonych części pracy magisterskiej(po pierwszym semestrze po złożeniu I rozdziału 
pracy, na zakończenie seminarium po złożeniu całości pracy). 

 
 


