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Opis tematyki seminarium:

Seminarium ma za zadanie przygotowanie jego uczestnikdw do napisania pracy magisterskiej,
dotyczacej zagadnien budowy i realizacji strategii marketingowych przez przedsiebiorstwa z réznych
branz(produkcja, handel, ustugi, finanse- banki, firmy ubezpieczeniowe, faktoringowe itp.) Ich
dziatania mogg odnosic sie do rynku krajowego oraz rynkdw zagranicznych. Zagadnienia, ktére mogg
by¢ przedmiotem pracy magisterskiej to przyktadowo: formy ekspansji firmy na rynki zagraniczne,
strategie kreowania nowego produktu na rynku krajowym lub zagranicznym, strategie cenowe
przedsiebiorstwa, czynniki ceny w ekspansji na rynki zagraniczne, proces budowy kanatow dystrybucji,
dziatania promocyjne na rynku krajowym i/lub ich specyfika na rynkach miedzynarodowych, specyfika
procesu kreowania nowych produktdw w sektorze bankowym, ekspansja bankéw na rynki
zagraniczne.

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium Liczba miejsc:

Znajomosc¢ problemoéw mikro- makroekonomii, statystyki, badan

marketingowych 6-12

Kod efektu uczenia

Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie: e

Ma pogtebiong wiedze o metodach i narzedziach
badawczych, w tym technikach pozyskiwania danych,
odpowiednich dla dziedzin nauki i dyscyplin naukowych,

, . . . . S2A_WO06
wiasciwych dla studiowanego kierunku, pozwalajgcych -
opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz procesy

Wiedzy zachodzgce w nich i miedzy nimi
Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu
ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego oraz S2A W10

koniecznos¢ zarzadzania zasobami wtasnosci
intelektualnej

Potrafi wykorzysta¢ pogtebiong wiedze teoretyczng do
szczegbtowego opisu i praktycznego analizowania
Umiejetnosci jednostkowych procesow i zjawisk spotecznych S2A _U02
(kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych)
specyficznych dla studiowanego kierunku studiow

! Promotor ma mozliwo$é usuniecia pdl / dodania wtasnych pdl w szczegétowych informacjach o seminarium.




Potrafi wtasciwie analizowac przyczyny i przebieg
wybranych proceséw i zjawisk spotecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych, gospodarczych) specyficznych dla
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wtasciwych dla
studiowanego kierunku studiow

S2A _U03

Posiada pogtebiong umiejetno$¢ analizy proponowanego
rozwigzania konkretnych probleméw i proponuje
odpowiednie rozstrzygniecia w tym zakresie

S2A _U07

Kompetencji
spotecznych

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji
okres$lonego przez siebie lub innych zadania

S2A K03

Potrafi uzupetniaé i doskonali¢ nabyta wiedze i
umiejetnosci

S2A _KO6

Szczego6towy opis przedmiotu:

Tresci programowe (tematy/problemy zajec):

L.g. dydaktycznych

59 g.

Literatura:

Obowigzkowa:

e J. Pieter, Zarys metod pracy naukowej, PWN, Warszawa 1997

Zalecana:

e J. Majchrzak, T. Mendel, Organizacja procesu pisania prac promocyjnych wraz z zasadami ich
opracowania, Wy. Magma, Poznan, 1997.

e K. Woijcik, Pisze akademicka prace promocyjna- licencjacka, magisterska, doktorska, Wolters
Kluwer, Warszawa 2015.

Sposdb obliczania oceny semestralnej / koricowej z przedmiotu (algorytm):

Na podstawie ztozonych czesci pracy magisterskiej(po pierwszym semestrze po ztozeniu | rozdziatu
pracy, na zakoriczenie seminarium po ztozeniu catosci pracy).




