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Opis tematyki seminarium:

Problematyka seminarium koncentruje sie na nastepujgcych zagadnieniach:
- Marketing w Swietle wyzwan zmieniajgcego sie otoczenia — nowe koncepcje marketingu

- E-marketing. Wykorzystanie Internetu jako : kanatu zintegrowanej komunikacji firmy z
otoczeniem (gtéwnie rynkowym) kanatu dystrybucji (e-commerce), narzedzia w badaniach
rynkowych i marketingowych (badania on-line).

- E-nabywca/ e-konsument w przestrzeni spotecznego Internetu
- Marketing mobilny/ m- konsument

Przedsiebiorstwa w serwisach spotecznosciach (mass media) — m. in. Budowanie wizerunku
marki, komercyjne wykorzystanie blogdéw, influencer marketing

Wymagania/preferencje wstepne dla seminarium Liczba miejsc:

Znajomosc¢ podstaw marketingu. Zainteresowanie wykorzystaniem Internetu w

-12
marketingu oraz w sprzedazy produktow (e-Commerce) 6

Kod efektu uczenia

Dodatkowe efekty uczenia sie, w zakresie: .

Ma pogtebiong wiedze o metodach i narzedziach
badawczych, w tym technikach pozyskiwania danych,
odpowiednich dla dziedzin nauki i dyscyplin naukowych,

. . . . S2A_ W06
wiasciwych dla studiowanego kierunku, pozwalajacych -
opisywac struktury i instytucje spoteczne oraz procesy

Wiedzy zachodzgce w nich i miedzy nimi
Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu
ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego oraz S2A W10

koniecznos¢ zarzadzania zasobami wtasnosci
intelektualnej

Potrafi prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne
(kulturowe, polityczne, prawne, ekonomiczne) specyficzne S2A _UO1

dla studiowanego kierunku studiow
Umiejetnosci

Potrafi wykorzysta¢ pogtebiong wiedze teoretyczng do
szczegodtowego opisu i praktycznego analizowania S2A _U02
jednostkowych proceséw i zjawisk spotecznych




(kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych)
specyficznych dla studiowanego kierunku studiow

Potrafi wtasciwie analizowaé przyczyny i przebieg
wybranych proceséw i zjawisk spotecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych, gospodarczych) specyficznych dla
dziedzin nauki i dyscyplin naukowych wtasciwych dla
studiowanego kierunku studiéw

S2A _U03

Posiada pogtebiong umiejetno$é analizy proponowanego
rozwigzania konkretnych probleméw i proponuje
odpowiednie rozstrzygniecia w tym zakresie

S2A _U07

Posiada pogtebiong umiejetnos¢ rozumienia i
analizowania zjawisk
spotecznych

S2A _UO08

Posiada umiejetnos¢ przygotowania pracy naukowej w
jezyku polskim, dotyczacych zagadnien szczegdtowych, z
wykorzystaniem podstawowych ujeé teoretycznych, a
takze réznych zrédet

S2A_U09

Rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie

S2A_KO1

Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzgce realizacji

ompetencji okreslonego przez siebie lub innych zadania

spotecznych

S2A KO3

Potrafi uzupetniac i doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci

S2A_KO6

Szczegotowy opis przedmiotu:

Tresci programowe (tematy/problemy zajec):

L. g. dydaktycznych

1. Wymogi stawiane pracom magisterskim.
2. Struktura pracy magisterskiej i zawartos¢ tresciowa poszczegdlnych czesci.

3. Zrédto informacji na potrzeby pisania pracy magisterskiej.
a) zrédta wtérne

b) zrédta pierwotne

4. Metodyka badan empirycznych.

5. Wprowadzenie do problematyki e- marketingu.

6. Dyskusja nad istniejacg literatura przedmiotu.

7. Dyskusja nad proponowanymi tematami prac magisterskich.
8. Prezentacja przygotowanych fragmentow prac —dyskusja.

9. Prezentacja i dyskusja nad przygotowanymi pracami magisterskimi.
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Dodatkowa literatura:

Obowigzkowa:

e K. Woijcik; Jak pisa¢ prace promocyjng — licencjackg, magisterskg, doktorskg. Wolter Kluwer,

Warszawa 2018.




Sposdb obliczania oceny semestralnej / korncowej z przedmiotu (algorytm):

Ogdlna ocena semestralna/koricowa = 30% obecnosé + 70% aktywno$¢ na zajeciach i jakos¢ (poziom)

przygotowanych fragmentéw pracy




