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Pojecie misji, wizji i strategii przedsiebiorstwa

Pojecie przedsiebiorcy — ujecie prawne, ekonomiczne i spoteczne
Model biznesowy i jego podstawowe elementy

Wptyw otoczenia organizacji na jej funkcjonowanie

Ewolucja struktur organizacyjnych — wymiary i zasady budowy
Racjonalnos¢ decyzji w zarzadzaniu

Modele proceséw decyzyjnych w zarzadzaniu publicznym
System Getting Things Done (GTD) - istota i podstawowe zasady
Podstawowe zasady profesjonalnego networkingu

Zastosowanie narzedzi arkusza kalkulacyjnego Excel w biznesie

. Marketing i jego stosowanie w praktyce
. Strategia marketingowa - pojecie, rodzaje i etapy

. Rola proceséw operacyjnych w przedsiebiorstwie

Istota i zastosowanie Lean Management, Toyota Production System

. Cele i funkcje zarzadzania zasobami ludzkimi

. Decyzje finansowe podejmowane w przedsiebiorstwie
. Ryzyko a zrédta finansowania przedsiebiorstwa

. Zakres informacyjny sprawozdan finansowych

. Rola rachunkowosci finansowej i zarzadczej w przedsiebiorstwie
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oV .k wnNe

10.
11.

Mocne strony oraz ograniczenia analizy pieciu sit konkurencyjnych Portera

Znaczenie modelu VRIO w ramach analizy zasobow

Kluczowe zmienne wykorzystywane w ramach analizy STEEP

Kluczowe wskazniki wykorzystywane do oceny kondycji finansowej przedsiebiorstwa
Dwa wybrane wskazniki stuzgce ocenie optacalnosci projektéw inwestycyjnych
Rdznice pomiedzy dZzwignig finansowg a dZzwignig operacyjng

Trzy wybrane wskazniki stuzace ocenie efektywnosci zarzgdzania wartoscig
przedsiebiorstwa

Najwazniejsze metody pomiaru kapitatu intelektualnego przedsiebiorstwa, charakterystyka
dwdch wybranych metod

Trzy wskazniki marketingowe stosowane na poziomie startegicznym

Trzy wskazniki marketingowe stosowane na poziomie operacyjnym

Wskazniki CLV i RMF z punktu widzenia mozliwosci zarzgdzania portfelem produktéw
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Wykorzystanie metod ilosciowych do podejmowania decyzji biznesowych - przyktady
Gromadzenie i analizowanie danych ankietowych - proces oraz metody

Rdéznica miedzy strategia, modelem biznesowym a biznesplanem

Gtéwne zrédta wartosci dodanej w modelu biznesowym

Model RACE i jego zastosowanie

Wskazniki pomiaru mediéw spotecznosciowych

Wskazniki pomiaru efektywnosci stron www

Trzy najwazniejsze zasady racjonalnej organizacji procesu produkcyjnego

Time Slots (okienka czasowe) jako metoda optymalizacji KPI's w logistyce

Cechy i zastosowanie badan jakosciowych

Badania etnograficzne - korzysci i ograniczenia

Jakosciowe metody badan internetowych - etnografia

Struktura raportu biznesowego

Narzedzia wspierajgce przygotowywanie raportéw biznesowych

Rodzaje i zasady tworzenia "dashboarddw" biznesowych

Znaczenie cyklu zycia produktu w symulacji biznesowej na przyktadzie TOPSIM General
Management I

Mechanizmy poréwnywania osiggnietych przez firmy wynikdw w ramach symulacji
biznesowej TOPSIM General Management Il

Znaczenie wektora wzrostu (macierzy Ansoffa) w ramach symulacji biznesowej TOPSIM
General Management Il

Rodzaje projektéw - przyktady

Instrumenty wspierajgce zarzgdzanie projektami



