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Karta przedmiotu

Seminarium doktorskie

et [araseliion. Marketing w gospodarce opartej na wiedzy

Stopien studiéw: Tryb studidw:
doktoranckie niestacjonarne
Zakres wyboru przedmiotu: obowigzkowy
Kod przedmiotu: Rok studiow: Semestr: Jezyk:
14 1-8 polski
Forma Liczba godzin dla: Punkty

Rodzaj zaje¢ w przedmiocie:

zaliczenia rodzaju zaje¢ | przedmiotu ECTS

Seminarium doktorskie Zaliczenie | 15h+30hx7 225 h 8
na ocene =225h

Koordynator przedmiotu:

prof. dr hab. Bogdan Gregor

A. Skrécony (ogdlny) opis przedmiotu:

Celem przedmiotu jest:

-pogtebienie wiedzy seminarzystéw dotyczgcej ewolucji koncepcji marketingu w Swietle zmian
otoczenia organizacji na przestrzeni ostatnich kilkudziesieciu lat (ze szczegélnym uwzglednieniem
wyzwan Nowej Gospodarki dla marketingu)

- pogtebienie wiedzy zwigzanej z metodologig badan naukowych w obszarze marketingu (gtdwnie z
metodami pozyskiwania, przetwarzania i analizowania informacji)

- pomoc w formutowaniu problemu naukowego, tematu pracy doktorskiej oraz opracowaniu jej
koncepcji

-pomoc w pozyskiwaniu informacji ze zrédet wtérnych (dobér literatury) i pierwotnych (formutowanie
hipotez badawczych, wybdér metod i technik badawczych)

- konsultowanie — na biezgco- przygotowywanych fragmentdéw pracy

B. Wymagania wstepne

Osoba przystepujgca do zajeé¢ winna mie¢ podstawowg wiedze z nauk o zarzadzaniu, w tym gtéwnie z
marketingu.

Kod efektu

C. Efekty ksztatcenia: ksztatcenia

- Posiada ogdélng wiedze z zakresu zarzadzania, w tym
Wiedzy gtéwnie z zarzadzania marketingowego, 08Z3A_W01

- Posiada wiedze szczegdtowa zwigzang z zakresem wybranej
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problematyki marketingu, zna najnowsze kierunki i rezultaty
badan naukowych w ramach tej problematyki

- Zna gtéwne kierunki badawcze w zakresie marketingu,

- Posiada wiedze dotyczgcg metodyki prowadzonych badan
naukowych (w tym gtéwnie badan empirycznych),
opracowywanie wynikow badan i formutowania uogdlnien,

-Zna zasady przygotowywania publikacji

08Z3A_W02

Umiejetnosci

- Potrafi umiejetnie wykorzystaé posiadang wiedze do
krytycznej oceny wynikdéw wtasnych badan oraz rezultatéow
badan innych autoréw

08Z3A_U01

-Potrafi identyfikowac i rozwigzywac problemy wystepujace
w obszarze nauk o zarzadzaniu, wykorzystujgc posiadang
wiedze specjalistyczng z zakresu marketingu i wyniki prac
badawczych o charakterze praktycznym

U08Z3A_U02

- Ma umiejetno$¢ zaprezentowania w publikacjach i
dyskusjach naukowych wynikdw badan indywidualnych i
zespotowych

U08Z3A_UO3

- Potrafi znajdowac potrzebne informacje w dostepnych
zrédtach krajowych i zagranicznych,

- Potrafi formutowa¢ problemy, cele i hipotezy badawcze w
pracy naukowej,

- Potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania empiryczne
na uzytek podejmowania decyzji marketingowych

UO8Z3A_U04

Kompetenciji
spotecznych
(postaw)

- Odczuwa potrzebe poszerzenia swoich kompetencji poprzez
ciggte S$ledzenie najnowszych osiggnie¢ naukowych w
zakresie marketingu oraz pokrewnych sfer nauk o
zarzadzaniu

08Z3A_K01

- Ma umiejetnos¢ pracy w zespotach badawczych, w tym
takze kierowania takimi zespotami,

- Wykazuje kreatywnos¢ i otwartos¢ na nowe idee i
koncepcje dotyczace zarzadzania i marketingu. Poszukuje
nowych inicjatyw, rozwigzan i nowych obszaréw badawczych

08Z3A_K02

- Zachowuje sie w sposéb odpowiedzialny i etyczny w
procesie prowadzenia badan naukowych

08Z3A_K05
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|, Semestr 1-2
Przedstawienie wymagan i warunkdéw zaliczenia seminarium w poszczegdlnych latach i
semestrach.
Omodwienie ogdlnych zasad pisania pracy naukowej, w tym gtéwnie pracy doktorskie;j.
Etyka i rzetelnosé w pracy naukowej.
Dyskusja nad podstawowymi wyzwaniami dla marketingu w Swietle zmian otoczenia
organizacji (globalizacja, postep technologiczny — gtéwnie technologiach
informatycznych i telekomunikacyjnych, wzrost roli kapitatu intelektualnego)
Prezentacja zainteresowan badawczych doktorantéw w kontekscie problematyki prac
doktorskich.
Dyskusja nad przedtozonymi przez doktorantéw problemami badawczymi, celem
pracy oraz podstawg zrédtowa rozwazan.
Przygotowanie i prezentacja koncepcji prac doktorskich.
Il, Semestr 3 -4
Przedstawienie wstepnych plandw prac doktorskich.
Dyskusja nad celami gtéwnymi i szczegétowymi oraz tezami prac doktorskich.
Prezentacja hipotez badawczych oraz informacji niezbednych do ich weryfikacji.
Dyskusja nad zaprezentowanymi projektami w zakresie badar empirycznych.
Dyskusja nad najnowszg literaturg przedmiotu.
Przedstawienie przez doktorantdw raportéw z przeprowadzonych studidow
literaturowych i przygotowywanych artykutéw i referatéw na konferencje naukowe.
Prezentacja przygotowanej zwartej czesci pracy (rozdziatu) na podstawie zrédet
wtérnych.
I, Semestr 5—-6
Dyskusja nad aktualnymi problemami dotyczacymi marketingu w Swietle najnowszej
literatury krajowej i zagranicznej Dyskusja na szczegdétowe tematy z zakresu
problematyki zainteresowania doktorantéw w kontekscie przygotowywanych
artykutéw naukowych i referatéw konferencyjnych.
Prezentacja (potgczona z dyskusjg) kolejnych fragmentéw prac doktorskich opartych
na literaturze przedmiotu.
Dyskusja nad ostatecznymi koncepcjami badan empirycznych: problem badawczy,
cele i hipotezy badawcze, zbiorowos¢ generalna i jednostka badania, sposéb doboru
proby, budowa narzedzia badawczego (instrumentu pomiarowego).
Dyskusja nad szczegétowymi zagadnieniami w kontekscie przygotowywanych
kolejnych artykutéw i referatéw na konferencje.
IV, Semestr 7-8
Przeglad nowosci literatury z zakresu marketingu.
Przedyskutowanie biezgcych probleméw metodycznych zwigzanych z realizacjg badan
empirycznych.
Prezentacja i analiza wynikéw badan empirycznych w kontekscie przyjetych hipotez
badawczych.
Prezentacja kolejnych fragmentéw prac doktorskich oraz wstepu i zakonczenia.
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5. Prezentacja przygotowanych artykutéw i referatéw na konferencje naukowe.
6. Przygotowanie autoreferatu rozprawy doktorskiej i jego prezentacja na zebraniu
naukowym katedry.

E. Metody i kryteria oceniania (algorytm obliczania oceny koricowej z przedmiotu):

Kryteria oceniania:

- zaangazowanie seminarzysty w wybdr tematyki rozprawy doktorskiej,

- postep w sformutowaniu celéw i podstawowej tezy pracy oraz w opracowaniu wstepnego planu
(struktury) rozprawy,

- postep w doprecyzowaniu celdw (gtéwnego i szczegdtowych) i hipotez badawczych pracy oraz w
opracowaniu rozbudowanej koncepcji rozprawy,

- kompletnosc i jako$é ztozonych rozdziatéw pracy do oceny opiekuna naukowego lub promotora,

- stopien i prawidtowo$¢ przygotowania badan empirycznych,

- przeprowadzenie i opis badan empirycznych oraz sformutowanie wnioskdw,

- Znaczacy postep w pisaniu rozprawy doktorskiej,

- zakres, liczebnosc¢ i innowacyjnos¢ pozycji literatury zebranych do rozprawy,

- ztozenie do oceny przez opiekuna naukowego catej rozprawy doktorskiej na koniec 8 semestru.

Zaliczenie na ocene:

- |1 rok na podstawie aktywnego uczestnictwa w seminarium, opracowania i ztozenia koncepcji
(wstepnego planu) pracy doktorskiej,

- Il rok na podstawie aktywnego uczestnictwa w seminarium, opracowania i ztozenia petnej koncepcji
pracy oraz przynajmniej jednego rozdziatu pracy doktorskiej,

- lll rok na podstawie postepu w pisaniu pracy doktorskiej - ztozenie przez seminarzyste w kazdym
semestrze rozdziatu pracy doktorskiej do weryfikacji opiekuna naukowego oraz poprawa przez
doktoranta rozdziatu poprzedniego, prezentacja koncepcji rozprawy na zebraniu katedry,

- IV rok na podstawie postepu w pisaniu pracy doktorskiej - ztozenie przez seminarzyste w semestrze
zimowym kolejnego rozdziatu pracy doktorskiej, a w semestrze letnim tekstu catej pracy.

Uzyskanie pozytywnej oceny z zakresu 3 - 5 zalezy od stopnia spetnienia przez doktoranta ww.
kryteriéw oceniania, oszacowanego przez opiekuna naukowego.

F. Metody dydaktyczne:

- wyktad (problemowy i konwersatoryjny)

- dyskusja (seminaryjna i referatu)

G. Literatura:

Literatura obowigzkowa:
e Babbie E., Metodologia badan spotecznych. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008
e Kalman R., Szczepanska K., Doktoraty i habilitacje. Poradnik realizacji, TNOiZ, Torun 2011

e Stawinska M., Witczaka H., Podstawy metodologiczne prac doktorskich w naukach
ekonomicznych, PWE, Warszawa 2008

® najnowsza, co roku aktualizowana, literatura z zakresu marketingu
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H. Informacje dodatkowe:

1. Wyniki wiasnej pracy naukowej sg rozliczane w powigzaniu z seminarium doktorskim na podstawie
wykazanych przez doktoranta rezultatow tej pracy w Arkuszu oceny doktoranta, sktadanym
kierownikowi studiow doktoranckich, po zaopiniowaniu przez opiekuna naukowego, po zakoriczeniu
kazdego roku akademickiego, nie pdzniej niz do 30 wrzesnia.

2. Doktorant jest zobowigzany do udokumentowania osiggnieé i przekazania do wgladu w wers;ji
drukowanej lub elektronicznej (np. wydruk lub wersja elektroniczna kolejnych czesci rozprawy
doktorskiej, oryginaty lub nadbitki opublikowanych artykutéw naukowych, potwierdzenie przez
organizatoréw udziatu w konferencji naukowej i wygtoszenia referatu, potwierdzenie udziatu w
krajowych lub zagranicznych seminariach doktorskich, potwierdzenie uczestnictwa w projekcie
badawczym).
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